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Считать в 

плане
Индекс Наименование

Экза 

мен
Зачет

Зачет с 

оц.
КР

Трудо- 

емкость

По 

плану

Конт. 

раб.
СР

Пр. 

подгот

Обяз. 

часть

Вар. 

часть
Итого Итого Лек Пр ИП ЭПМ СР

Формы 

контр.
Итого Лек Пр ИП ЭПМ СР

Формы 

контр.
Итого Итого Лек Пр ИП ЭПМ СР

Формы 

контр.
Итого Лек Пр ИП ЭПМ СР

Формы 

контр.
Итого Итого Лек Пр ИП ЭПМ СР

Формы 

контр.
Итого Лек Пр ИП ЭПМ СР

Формы 

контр.
Итого Итого Лек Пр ИП ЭПМ СР

Формы 

контр.
Итого Лек Пр ИП ЭПМ СР

Формы 

контр.

1476 1476 160 1316 100% 0% 1476 874 46 42 16 770 602 32 40 16 514

1476 1476 160 1316 1476 1476 874 46 42 16 770 602 32 40 16 514

+ СОО.01 Обязательные учебные предметы
11111

1
11 11111 1368 1368 144 1224 1368 1368 766 38 34 16 678 з2о 602 32 40 16 514 6эз3о

+ СОО.01.01 Русский язык 1 72 72 8 64 72 72 32 2 2 28 40 2 2 36 э

+ СОО.01.02 Литература 1 108 108 12 96 108 108 32 2 2 28 76 4 4 68 о

+ СОО.01.03 Иностранный язык 1 72 72 8 64 72 72 34 4 30 38 4 34 э

+ СОО.01.04 Математика 1 232 232 24 208 232 232 132 4 4 124 100 10 6 84 э

+ СОО.01.05 Информатика 1 108 108 12 96 108 108 108 4 8 96 о

+ СОО.01.06 История 1 136 136 16 120 136 136 86 4 2 80 50 6 4 40 э

+ СОО.01.07 Обществознание 1 108 108 12 96 108 108 78 6 2 70 30 4 26 э

+ СОО.01.08 География 1 140 140 12 128 140 140 88 6 2 16 64 52 4 16 32 э

+ СОО.01.09 Физика 1 108 108 8 100 108 108 108 4 4 100 о

+ СОО.01.10 Химия 1 72 72 8 64 72 72 72 4 4 64 о

+ СОО.01.11 Биология 1 72 72 8 64 72 72 72 4 4 64 о

+ СОО.01.12 Основы безопасности и защиты Родины 1 68 68 8 60 68 68 68 6 2 60 з

+ СОО.01.13 Физическая культура 1 72 72 8 64 72 72 36 2 34 36 2 4 30 з

+ СОО.02 Дополнительные учебные предметы 1 54 54 8 46 54 54 54 4 4 46 о

+ СОО.02.01 Введение в специальность 1 54 54 8 46 54 54 54 4 4 46 о

+ СОО.ДВ.01 Курсы по выбору 1 54 54 8 46 54 54 54 4 4 46 о

+ СОО.ДВ.01.01 Экономика 1 54 54 8 46 54 54 54 4 4 46 о

- СОО.ДВ.01.02 Право 1 54 54 8 46 54 54 54 4 4 46 о

2952 2952 342 2610 30 2126 826 908 322 24 14 284 586 34 28 524 672 492 28 30 434 180 6 16 24 134 1372 626 28 34 564 746 32 20 24 670

444 444 52 392 370 74 322 100 10 6 84 222 14 10 198 44 22 2 20 22 2 20 78 22 2 20 56 2 4 50

+ СГ.01 История России 2 62 62 10 52 62 62 32 4 2 26 30 2 2 26 э

+ СГ.02
Иностранный язык в профессиональной 

деятельности
4 132 132 14 118 96 36 44 22 2 2 18 22 2 20 44 22 2 20 22 2 20 44 22 2 20 22 2 20 о

+ СГ.03 Безопасность жизнедеятельности 2 102 102 10 92 102 102 102 6 4 92 з

+ СГ.04 Физическая культура 22 76 76 8 68 76 76 46 4 2 40 з 30 2 28 з

+ СГ.05 Основы бережливого производства 4 34 34 4 30 34 34 34 2 2 30 з

+ СГ.06 Основы финансовой грамотности 2 38 38 6 32 38 38 38 4 2 32 з

810 810 86 724 410 400 368 180 12 6 162 188 10 10 168 400 302 20 12 270 98 6 4 88 42 42 4 2 36

+ ОП.01
Основы композиции, рисунка, живописи в 

рекламе
3 144 144 16 128 84 60 74 74 4 4 66 70 70 4 4 62 э

+ ОП.02
Информационные технологии в 

профессиональной деятельности
4 42 42 6 36 28 14 42 42 4 2 36 о

+ ОП.03 История экранных искусств 2 102 102 10 92 62 40 102 60 4 2 54 42 2 2 38 о

+ ОП.04 Рекламная деятельность 3 172 172 16 156 116 56 172 104 6 4 94 68 4 2 62 э

+ ОП.05 Психология рекламы 2 96 96 10 86 60 36 96 60 4 2 54 36 2 2 32 э

+ ОП.06 Русский язык и культура речи 2 96 96 10 86 60 36 96 60 4 2 54 36 2 2 32 о

+ ОП.07
Правовое обеспечение рекламной и PR 

деятельности
3 68 68 8 60 68 68 68 6 2 60 о

+ ОП.08 Компьютерная графика и дизайн в рекламе 3 90 90 10 80 90 90 60 4 2 54 30 2 2 26 о

1482 1482 196 1286 30 1130 352 218 42 2 2 38 176 10 8 158 228 168 8 16 144 60 10 24 26 1036 562 24 30 508 474 22 16 24 412

+ ПМ.01
Проведение исследований для создания и 

реализации рекламного продукта
3 22 206 206 38 168 10 136 70 158 42 2 2 38 116 6 6 104 2о 48 36 10 26 12 12 э

+ МДК.01.01
Маркетинг и маркетинговые исследования в 

рекламе и PR
2 82 82 8 74 32 50 82 42 2 2 38 40 2 2 36 о

+ МДК.01.02 Поведение потребителей 2 76 76 8 68 56 20 76 76 4 4 68 о

+ УП.01.01 Учебная практика по модулю ПМ.01 36 36 10 26 10 36 36 36 10 26

+ ПМ.01.01(К)

Экзамен по модулю ПМ-1 "Проведение 

исследований для создания и реализации 

рекламного продукта"

3 12 12 12 12 12 12 12 э

+ ПМ.02

Разработка и осуществление 

стратегического и тактического 

планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий

3 33 240 240 42 198 10 170 70 60 60 4 2 54 180 132 8 6 118 2о 48 10 12 26 э

+ МДК.02.01
Организация и проведение рекламных и 

коммуникационных кампаний
3 90 90 10 80 60 30 90 90 6 4 80 о

+ МДК.02.02 Медиапланирование и медиабаинг 3 102 102 10 92 62 40 60 60 4 2 54 42 42 2 2 38 о

+ УП.02.01 Учебная практика по модулю ПМ.02 36 36 10 26 10 36 36 36 10 26

+ ПМ.02.01(К)

Экзамен по модулю ПМ-2 "Разработка и 

осуществление стратегического и тактического 

планирования рекламных и коммуникационных 

кампаний, акций и мероприятий"

3 12 12 12 12 12 12 12 э

+ ПМ.03

Продвижение торговых марок, брендов и 

организаций в среде Интернет средствами 

цифровых коммуникационных технологий

4 444 318 318 46 272 10 238 80 318 318 18 16 12 272 э3о

+ МДК.03.01 Цифровой маркетинг 4 78 78 8 70 58 20 78 78 6 2 70 о

+ МДК.03.02 Основы интернет-коммуникаций 4 78 78 8 70 58 20 78 78 6 2 70 о

+ МДК.03.03 Теория и практика брендинга 4 78 78 8 70 58 20 78 78 6 2 70 о

+ УП.03.01 Учебная практика по модулю ПМ.03 72 72 10 62 10 52 20 72 72 10 62

+ ПМ.03.01(К)

Экзамен по модулю ПМ-3 "Продвижение 

торговых марок, брендов и организаций в среде 

Интернет средствами цифровых 

коммуникационных технологий"

4 12 12 12 12 12 12 12 э

+ ПМ.04

Создание ключевых вербальных и 

визуальных сообщений, основных 

креативных решений и творческих 

материалов на основных рекламных 

носителях

4
44444

44
4 718 718 70 648 586 132 718 562 24 30 508 6ор 156 4 12 140 эо

+ МДК.04.01
Художественное проектирование рекламного 

продукта
4 4 72 72 8 64 52 20 72 72 4 4 64 ор

+ МДК.04.02
Разработка и реализация творческой концепции 

рекламного продукта
4 72 72 8 64 52 20 72 72 4 4 64 о

+ МДК.04.03 Производство рекламного продукта 4 72 72 8 64 52 20 72 72 4 4 64 о

+ МДК.04.04 Работа с текстом в рекламе и PR 4 100 100 10 90 64 36 100 100 6 4 90 о

+ МДК.04.05
Выполнение работ по профессии "Агент 

рекламный"
4 102 102 10 92 66 36 102 102 6 4 92 о

+ УП.04.01 Учебная практика по модулю ПМ.04 4 144 144 10 134 144 144 144 10 134 о

+ ПП.04.01 Производственная практика 4 144 144 4 140 144 144 144 4 140 о

+ ПМ.04.01(К)

Экзамен по модулю ПМ-4 "Создание ключевых 

вербальных и визуальных сообщений, основных 

креативных решений и творческих материалов 

на основных рекламных носителях"

4 12 12 12 12 12 12 12 э

216 216 8 208 216 216 216 8 208

+ 01(Г)
Подготовка и проведение демонстрационного 

экзамена
4 72 72 8 64 72 72 72 8 64 э

+ 01(Д)
Защита дипломной работы, включая подготовку 

дипломной работы
4 144 144 144 144 144 144 144 э

144 144 16 128 144 144 90 8 2 80 54 6 48

+ Ф.01 Стилистика современного русского языка 3 90 90 10 80 90 90 90 8 2 80 з

+ Ф.02 Управление персоналом 54 54 6 48 54 54 54 6 48

ОП.ОБЩЕОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ ПОДГОТОВКА 

СОО.Среднее общее образование 

Летняя сессия

Курс 3

Зимняя сессия
-

Курс 1
- - Формы пром. атт. Итого акад.часов Объём ОП

Курс 2

Зимняя сессия Летняя сессия Зимняя сессия Летняя сессия

Курс 4

Зимняя сессия Летняя сессия

Ф. 

ОП.Общепрофессиональный цикл 

ПП.ПРОФЕССИОНАЛЬНАЯ ПОДГОТОВКА 

СГ.Социально-гуманитарный цикл 

П.Профессиональный цикл 

ГИА.Государственная итоговая аттестация 


		2025-05-26T08:15:11+0000




